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供应商商品操作指南 

 

1、商品必须登记入库吗？ 

是的。未登记入库的商品不得上柜销售或参与竞价（含

团购）。 

供应商入驻电子卖场，系统将自动建立商品库，并按财

政部规定的品目分类标准和电子卖场的商品分类标准对登

记的所有商品进行分类、去重。运营商将对登记入库的商品

进行形式审查，并不间断对入驻供应商的注册信息、商品登

记信息在后台进行跟踪比对，问题商品将标记为“自有商品”，

在 3 个工作日内将发现的问题及时通知入驻供应商。 

2、什么是厂商商品、自有商品？ 

供应商拥有注册商标的商品，系统将标记为“品牌商品”。

拥有注册商标的品牌商，可授权其他入驻供应商代理其品牌

商品或提供相关的服务认证，并承担商品质量、价格的管理

责任。授权代理商只能从品牌商的商品库中选择“品牌商品”

登记入库，执行品牌商登记的最高限价。“品牌商品”类似

于过去的“协议供货商品”，在电子卖场中具有较高的可信

度，采购人下单购买的可能性较高，建议代理商邀请品牌厂

商入驻授权，以提高商品的可信度。 

无注册商标、参数配置或服务内容与品牌商不一致、最



高限价高于品牌商最高限价或明显偏离市场价格或无法验

证、入驻供应商加入行业协会但核心参数不全的商品，系统

将自动标记为“自有商品”。采购人可以购买“自有商品”，

但卖场将自动同步发布非常公告，采购人除非有充足的理由

下单采购，否则很难解释。 

3、商品登记入库需要提交检验报告吗？ 

不需要。供应商的任何商品都可以登记入库，但不符合

国家强制性标准的商品不得上柜或参与竞价。 

但是，通过检验的商品更具竞争力。卖场向采购人提供

按标准筛选排序的功能，竞价还可以将标准作为采购需求，

符合各种标准的商品将更具竞争优势。供应商可向入驻检验

机构申请检验商品，确认商品符合标准，也可以登记合法检

验机构出具的检验报告来证明符合标准。品牌商已通过检验

的商品，其他入驻供应商登记时无需再申请检验或提供检验

报告。 

4、直购商品上柜如何报价？ 

直购商品上柜报价，首先成交价应尽可能低于其他入驻

供应商。直购商品的成交价=市场报价*政府采购折扣。采购

人可以综合选择符合采购需求、报价低、服务好的商品下单，

但系统将提醒并记录该商品当时的最新成交价和最低报价，

成交价格高于该商品 1 个月平均成交价（或报价）10%的成

交公告同步推送至非常公告栏。虽然卖场并未强制最低价成

交，但在成交记录、合同中同步记录该商品的其他供应商成



交价和最低报价，因此，采购人只有在理由充足的前提下，

才会不选择最低价成交。政府采购折扣由入驻供应商主动提

出或与财政部门、采购人定期谈判商定。如果供应商提供差

别优惠，可以与地方、部门或单位商定，直购时执行不同的

折扣率。注意：湖南电子卖场不支持议价，供应商不能修改

订单价格，因此，报价尽可能低才是扩大销量最有效的手段。 

其次，商品报价可随时根据市场调整，但不得高于登记

的最高限价。商品的最高限价为品牌商建议零售价或市场、

行业协会公认合理的报价，不应高于其他市场同期报价。登

记时需提供可在市场查询验证的依据，登记后随市场变化及

时调整。 

再次，还应注意与其他电商平台或实体商场的报价可比。

如果商品报价与其他电商平台或实体商场的报价出现较大

差异，采购人可以举报，也可能被运营商后台监控直接标记

为“自有商品”，影响商品销售。因此，无论价格涨跌，建

议供应商及时调整报价，与其他电商平台联动。 

5、商品报价需要将配件、服务分开吗？有什么好处？ 

是的。按照湖南电子卖场的规则，独立于商品的配件、

服务，应作为独立的商品，分开计价，但市场报价中包含的

配件、服务不得分拆。配件、服务分开计价，有利于提高商

品价格透明度，地区差价逐步消失，优势厂商、厂商商品将

更具竞争力；经销商、小微企业更专注于服务，通过提高服

务质量来获得更多收入，有利于服务产业的发展；采购人对



不同品牌商品、供应商进行比较更方便，增强了采购价格的

可比性，也便于社会公众进行监督，实现各方共赢。 

以物流配送服务为例，免费的同城配送无需分开计价，

但收费的物流配送服务应作为独立的商品，甚至将不同收费

标准的物流服务作为不同的商品，供采购人选择。卖场并不

强制要求分开计价，但建议供应商尽可能将可以分开的配件、

服务分开计价。如果其他供应商分开计价，其商品报价可能

更低，可能因为采购人只关注主商品价格而错失机会。 

6、怎么开展商品特价优惠活动？ 

供应商可以通过商品组合上柜开展特价优惠活动。组合

商品可以将登记入库的商品（相关的服务、配件作为独立商

品登记入库）捆绑上柜销售，但需分别列明各商品的报价。

组合商品的各商品报价与独立上柜商品的报价互不影响。供

应商还可以定义组合商品报价的有效时间，系统将在截止时

间自动将组合商品下柜，停止销售。 

供应商也可以就商品的特定优惠价格与采购人协商采

购数量，鼓励或参与采购人发起的团购，根据团购数量的增

加不断降低报价，吸引更多的采购人参与，形成更大的规模

效应。 

卖场鼓励供应商开展特价优惠活动。供应商可以在卖场

开展集中宣传活动，相关费用由营运商按成本收取。 

7、差评有什么影响？ 



采购人在合同验收完毕时对供应商的履约情况和商品

质量进行综合评价，差评应详细说明原因。 

差评首先影响供应商的排序，其次，因不诚信行为导致

不予退还增信或全年差评达三次或全年无成交的，将取消供

应商星级标识，信用额度加倍；连续两年取消星级标识的，

当年不再受理增信。供应商虚假资料谋取成交、假冒伪劣骗

取验收的，财政部门还可将其列入严重失信行为名单，通知

运营商三年内不再受理增信。 

湖南电子卖场实行差评制而不是打分制，一个差评可能

造成严重影响，请供应商务必注意。 

供应商可利用电子卖场的交易记录和评价，在入驻的商

业银行或担保机构增信，提高信用额度和信用等级。入驻的

商业银行等服务机构可给予信用等级 2 星、3 星的入驻供应

商减免增信手续费、提高合同融资贷款比例、降低贷款利率

等支持。 

 


